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PURA MODA es una pasarela innovadora

que busca la pureza y la esencia de la moda, poniendo

en el centro a los profesionales de moda de pura raza;

profesionales que quieren encontrar espacios puros de

lucimiento y creación, y converger en nuevos modelos

de negocio donde el valor está precisamente en el

talento, experiencia y raza del diseñador.

Se celebrará en el Primer Ciclo de Carreras

de Caballos de Sanlúcar de Barrameda,

que por tercera edición en más de 174 años

de historia, acoge un evento de moda sin

precedentes en el mundo de la pasarela,

para lanzar un mensaje de singularidad,

pureza y modernidad.

PURA MODA

PRESENTACIÓN



LUGAR

Las Carreras de Caballos de Sanlúcar es un acontecimiento

social desde 1845, teniendo su origen en las competiciones

informales que realizaban los dueños de ganado equino que

era utilizado para el transporte de pescado desde el antiguo

puerto de Bajo de Guía hasta los mercados locales y de

poblaciones cercanas.

Se consideran las segundas carreras en antig¿edad en

España que fueron reglamentadas y las más veteranas de las

que actualmente se disputan en el país.

Desde 1981 adquieren un auge inaudito con la ampliación de

las jornadas a dos ciclos de tres días cada uno de ellos; su

oficialización y su inclusión en el circuito hípico nacional. El

decisivo apoyo de la Real Sociedad de Fomento de la Cría

Caballar de España la convierte en mundialmente

conocidas.

SANLÚCAR DE BARRAMEDA
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Cada stand estará definido por espacios, siguiendo la linea del inversor.  Medidas de cada stand 5x5, pudiendo coger varios modulos. Se hará una

campaña de marketing global , adaptada a cada empresa y una recogida de bases de datos ,  la cual se hará entrega una semana después de 

finalizar el evento. Fechas: 9,10  y 11 de Agosto de 2019. Este espacio se abre con la pasarela PURA MODA, con celebrities y diseñadores de nombre

que visitaran los stands , junto a Estefania Luyk, el primer día.  
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La posibilidadde tener un eventode modade estas
característicasen un lugarinusual, aumentael interésy 
atractivode la cita.

Con un enclave únicoqueremosquePURA MODA se 
conviertaen un espectáculonotable quedebeser vistopor
el público.

Patrocinadoresde alto nivelcreenen el potencialde este
eventoparallevara susrespectivasmarcasmáscercadel 
consumidor. Las marcasquepatrocinanPURA MODA son 
marcasinteresadasen dara conocersusproductos, 
creacionesy tendenciasen esteexclusivoespaciode moda; 
asimismo, en explorarnuevosámbitosde promocióny 
marketing, medianteel patrociniode eventoscon esta
singularidad, purezay modernidad, pudiendoademás
desarrollardiversasactividadesdirigidasal públicovisitante.

La pasarelaseráunaforma de inaugurarel EspacioάPura
Modaέy crearvalora la presenciade lasmarcas.

LA PASARELA
PROPUESTA VALOR



En el año 2019 se cumple V Centenario de la I Vuelta al

Mundo realizada por Magallanes.

Sanlúcar fue el punto de salida de la expedición

promovida por la Corona de España y capitaneada por

Fernando de Magallanes.

En este periodo 2019 - 2022 Sanlúcar será el epicentro

de acciones y cultura por su importancia histórica.

V CENTENARIO
I VUELTA AL MUNDO MAGALLANES 
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IMPACTO MEDIATICO - CARRERAS 2018

MEDIOS COMUNICACIÓN

/ www.puramoda.es / EresPuraModa / EresPuraModa

Referencias: 642

Audiencia: 241.700.000 espectadores

Valoración económica: 5.600.000 �ü

TELEVISIÓN

Referencias: 63

Audiencia: 17.500.000

Valoración eco: 2.900.000 �ü RADIO

Referencias: 22

Audiencia: 900.000

Valoración eco: 170.000 �ü

PRENSA ESCRITA

Referencias: 193

Audiencia: 11.800.000

Valoración eco: 680.000 �ü PRENSA ONLINE

Referencias: 364

Audiencia: 211.500.000

Valoración eco: 1.850.000 �ü

/EresPuraModa


